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	💡 مكونات المزيج التسويقي الرقمي (Digital Marketing Mix) 
	🔹 :أولًا: المنتج (Product)
	✅ أهم ما يجب مراعاته عند تقديم المنتج :رقميًا:
	1. عرض المنتج بطريقة جذابة 
	2. التميّز والميزة التنافسية 
	3. الرقمنة والتحوّل الرقمي للمنتجات 

	🔹 :ثانيًا: السعر (Price)
	✅ 1. الشفافية في التسعير 
	✅ 2. العروض والخصومات 
	✅ 3. التسعير الذكي والمرن 
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	1. المواقع الإلكترونية 
	2. المتاجر الإلكترونية 
	3. تطبيقات الهواتف الذكية 
	4. الحسابات الرسمية على وسائل التواصل الاجتماعي 
	🎯 ما الهدف من تنويع "أماكن"أماكن" البيع ال

	🔹 :رابعًا: الترويج (Promotion)
	✅ 1. الإعلانات الممولة على وسائل التواصل الاجتماعي 
	✅ 2. التسويق بالمحتوى (Content Marketing) 
	✅ 3. التسويق عبر المؤثرين (Influencer Marketing) 
	✅ 4. تحسين محركات البحث (SEO) 
	✅ 5. التسويق عبر البريد الإلكتروني 
	✨ ما يميّز الترويج الرقمي 


